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Les nouvelles régions peinent
atrouver leur marque

COMMUNICATION INSTITUTIONNELLE
Dix-huit mois aprés la création des nouvelles régions, les professionnels de la communication
Jugent les noms et identités choisis. Leur verdict est sans appel.

VINCENT-XAVIER MORVAN » @vincentxaviermo

ini les régions Cham-

pagne-Ardenne, Poitou-

Charentes... Depuis la
I loi du 16 janvier 2015, la

Franece ne compte non
plus 22 mais 12 grandes régions
métropolitaines. Sept d'entre elles
sont nées de la fusion de deux ou
trois entités : Grand Est, Hauts-de-
France, Nouvelle-Aquitaine, Oc-
citanie, Auvergne-Rhone-Alpes,
Bourgogne-Franche-Comté et
Normandie. Un décret en Conseil
d'Etatdu 29 septembre 2016 a acté
les noms choisis par les exécutifs
régionaux, parfois apres consulta-
tion populaire. Ce fut le cas dans
I'Est, ol les habitants ont voté a
70 % pour Grand Est, préfére i
Acalie, Nouvelle-Austrasie et Rhin-
Champagne.

Trop de syllabes

Le premier peché oviginel ? Pour
Marcel Botton, directeur général
délégué de I'agence Nomen, «{'er-
reur est de ne pas avoir consil-
té de professionnels, On a choisi
le nom entre soi ou demandé aux
habitants de (e faire. Or l'onomas-
tique, la science des noms, obeit a
des regles de prononciation, de lon-
gueur ou de disponibifité juridique
quei ne sont pas towgjours connues du
public, Cela ne peat pas étre un tra-
vail d amateur!»

Selon lui, & partir de quatre syl-
labes, un nom ne fonetionne plus.
Un nom trop long : on prend ses

AUVERGNE-RHONE-ALPES
fait partie des nouvelles
régions dontles noms
etles visuels ont été actés
en2016.

initiales pour en laire un acro-
nyme, comme Paca, Hauts-de-
France, Grand Est et Normandie
PASSENL ce premier test.

Un autre probleme se pose, selon
Marcel Botton: le gentilé, ¢'est-a-
dire le nom des habitants. « Cest
essentiel, reléve-t-il. Or, I, on a
laissé les habitants dans le flou,
on a oublié de fournir les noms
aux utilisateurs, notamment aux
Journalistes. Imaginez un pays
qui se crée sans qu'on donme un
nom a ses habitants. Ca ne va pas

Sfonctionner. » Sauf & parler de «

Grands-Orientaux » et de « Hauts-
lrangais », seule la Normandie
passe cette seconde épreuve. Le
designer Ruedi Baur souléve une
autre question: « Pour une région,
il fallait déja se poser la question
de son rale dans 'Europe si elle
souhaite, par exemple, rivaliser
avee les Liander allemands. Grand
Est est en contradiction totale avec
celte idée, car la région est située i
F'Ouest de 'turope. Le but, ¢'était
de faire lire la particilarité du ter-
ritoire par rapport au monde, pas
par rapport @ son voisin!» En s'ap-



L'OCCITANIE a sallicité profe

puyant notamment sur "histoire,
estime Marcel Botton, pour qui «if
aurait peut-étre fallu repenir au
traité de Meerssen, qui avait par-
tagé ln Lotharingie ».

Lidentité visuelle en question
Le méme amateurisme semble
avoir présidé au choix de 1'identi-
té visuelle. Certaines régions ont
sollicité, dans un méme élan, pro-
fessionnels et étudiants d'écoles
d'art, comme 'Oceitanie. Hauts-
de-France a limité |'exercice aux
lyeéens, apprentis et dtudiants
en art, design graphique et com
visuelle. D'autres ont demandé a
leurs services internes de plan-
cher, comme Grand Est. Les pro-
fessionnels tiquent. « Nows avions
réagi guand le fogo était sorti sans
appel d'offres, car on pense légiti-
mement gue nos conseils puissent
étre utiles pour une collectivi-
1é qui souhaite vehiculer un mes-
sage autour de son giiractivité»,
note i Strasbourg Thomas Azan,
président de |'Union des conseils
en communication (UCC) Grand
Est. Lidentité retenue, le nom de
la région inscrit en blane dans un
cartouche bleu, rappelle le logo de
Shopi. comme ont noté des inter-
nautes caustiques.,

Quant i celoi des Hauts-de-France,
une carte (iP. France couronnée
d'un eoeur, il est l'euviee d'une étu-
diante de troisisme année i 1'Feole
supérieure d'art et de design
d’Amiens. La gagnante n'est pas en
cause. Mais le brie - un logo-
type «aoriginal, créatif, déclinable
et répondant aux caractéristiques

culturelles des Hauts-de-Frances,
semble un peu léger. « Cest pathe-
tiguee, mais en plus, préfdiciable »,
estime Ruedi Baur. Les élus ont-ils
voulu dépenser le moins d'argent
possible afin de ne pas facher les
électeurs pour des dépenses consi-
dérées comme injustifies ? « O,
si c'est juste un logo, 'est cher.
note Ruedi Baur. Mais sé lon se dit,
“voila quelque chose qui va par-
ler de la région, servir it informer.
@ la rendre intelligible”, alors non,
ce n'est pas cher. Imagine-t-on de
confier architecture d une mairie
a n'imparte qui?s

Des investissements
considérables

Iin Nouvelle-Aguitaine, Aurélie
Loubes justifie 'appel au volonta-
riat dans sa région, pour un logo
finalement réalisé en interne,
composa d'une tite de lion dont les
contours épousent ceux de la col-
lectivité: «Je pewx comprendre la
position des designers, reléve la
directrice de la communication,
s nos concitoyens sont fpotre
préesceupation. s voient mal une
collectivité depenser des sommes
considerables pour sa communion-
tion el son identité visuelle. » Dans
les Hauts-de-France, Guillaume
Krizek. directeur adjoint a la com-
munication, se souvient gu'en
2007, lors de la création du logo du
Nord-Pas-de-Calais, «!'identité vi-
suelle avail été eritiguée par le pu-
biie et les professionnels alors gue
nous avions foit appel d un cabi-
net, et il avait fallu rendre public le
montant» de la prestation.

d'écolesdart pour son identité visuelle,
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Pourtant, la Normandie, aprés le
choix d'un loge institutionnel ot
deux léopards jaunes s'inscrivent
dans une voile rouge de drakkar,
sest donnde les moyens de s
d'unemargue d'attrac
pondant aux ambitions affiché
par cette «région monde . Bud-
get: pas moins de 140000 puros,
une somme vilipendée par l'oppo-
sition et raillée par Le Canard Fn-
chaing, qui s'est ftonné qu'il faille
dépenser autant pour arriver au
nom de... Normandie. «'est un
riceonrei, cetle somme corres-
pond a un travail dune année des
agences CoManaging et MMAP,
qui @ permis de créer une identité
avee lensemble des acteurs du ter-
ritoire afin qu'ils puissent se 'ap-
proprier », indique-t-on dans l'en-
tourage du président Herv Morin,
oi 'on assume cel investissement.
Aleur tour, Nouvelle-Aquitaine et
Hauts-de-France réfléchissent &
une margue d'attractivité,

LELOGO delarégion
Nouvelle-Aquitaine,
une téte de lion dont
les contours épousent
ceux delacollectivités,
aétérealisé eninterne.





